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{ EL CAMBIO AVANZO }

SOMOS CADA VE/Z

MAS GRANDES

{ EL CAMBIO AVANZO }

Hoy levantamos con orgullo nuestra hermosa
bandera, con el compromiso y el arraigo de una
Soacha empoderada y noble. Como caminantes
hemos auscultado el corazon de nuestra tierra,
avanzando palmo a palmo vy latido a latido.

emos venido construyendo este nuevo amanecer de

luz y esperanza para todos y nuestras ganas de

progresar, han regado este panorama que ahora

vemos como ese gran arbol que crece para dar

proteccion y sombra a los hijos de esta nueva tierra.

Desde este hermoso rincon hoy podemos ver lo que
sembramos un tiempo atras, con la humildad del deber cumplido y el
entusiasmo de las cosas por hacer.

Hemos demostrado, que vale la pena sofar, crear, y luchar, aun en los
dias en que esa lucha parece perdida, hemos contado al mundo que
somos gente buena, amable y trabajadora, también hemos demos-
trado que juntos podemos, que todos podemosy que para todos, es el
fruto deltrabajo hermanado.

Nos hemos ido haciendo uno, hemos aprendido a romper fronteras,
politicas, fisicas, sociales, y de género. Hemos recordado que ser
nifios es ser puros, transparentes, leales, solidarios, y felices, traba-
jando por sus derechos, por su salud, por su educacion, por su ali-
mentacion, por su bienestar.

{ SOACHA 2020 - 2023 }



{ EL CAMBIO AVANZO }

Hemos rescatado la dignidad de la familia mejorando sus condicio-
nes de vida, que ahora destellan en miradas por un mejor futuro.
Hemos reafirmado que ser ancianos es ser sabios, es tener en el
espiritu, la certeza del deber de dar a otros y de compartir los teso
de laexperiencia. -

actos. Un dia es
mbién es una
s un latido que
minos para
aron del Sol"

Eltiempo no se mide en fechas, ni cifras, se mide e
una salida y una puesta de sol, un movimiento, per
sonrisa para alegrar a otros, es un cambio de actit
nos eriza la piel; Hoy tenemos una ciudad con nue
recorrer,con obras con las que honramos a esta tier
y con una inversion social que ha devuelto la con
pueblo.

Esta es nuestra tierra, esta es nuestra gente, la mism
una ciudad bondadosa que sonrie con una nueva realida
mirada en alto reconocemos un presente en donde st
suenos, enel que gritamos todos a una sola voz:

jORGULLOSOS DE TI SOACHA!

INFORME DE GESTION ‘ O O 7
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marca

CIUDAD

grandes motivos

La marca ciudad, es una apuesta de la

administracion, los principales gremios, la
academiay el sector empresarial de la ciudad,
para que juntos ganemos el reconocimiento
que Soacha merece, como una de las principales

Ciudades en nuestro pais.

{ EL CAMBIO AVANZO '}

{ SOACHA 2020 - 2023 }

uestra Soacha, una
ciudad que te
sorprende; que no
Imaginabas como era
hasta que la conociste
de verdad.
Puede que ella tuviese imagen callada,
difusa, incluso que pareciera distante...
pero cuando en realidad la vives, te das
cuenta que eso no es realmente asi,
porque percibiste que lo tiene todo,
disfrutaste de la sonrisa de su gente, te
llenaste de su ambiente, su empuje,
admiraste su evolucion y su
personalidad. Sin lugar a duda, una
ciudad que deja huella.




%ror)des

otivos

{ EL CAMBIO AVANZO '}

PARA SER FELICES,
PARA INVERTIR

PARA SONAR, C I .

PARA CREER.

SOACHA MARCA CIUDAD, es creada para transmitir con eficacia y
contundencia su propuesta de valor, su nuevo panorama de desarro-
llo econémico, social y cultural que la proyecta a nivel nacional, como
un buen lugar para vivir y en donde pueden hacerse buenas y renta-
bles inversiones. Sus ventajas competitivas se presentan en diferen-
tes campos: recursos naturales de diferentes especies, gastronomia,
comercio, productos elaborados, esparcimiento, turismo, cultura,
inversion social y un buen climade inversion empresarial.

SOACHA MARCA CIUDAD, Se plantea desde una vision integradora e
intercultural, constituyéndose, como una marca que traduce la
identidad del territorio, su historia, su acelerado desarrollo, la fuerza
de sugenteylaesenciadesucorazon.

SOACHA MARCA CIUDAD, sera vista sin consideraciones morales o
politicas, sera escenario expuesto a la mirada con todos sus matices;
mas alla de prejuicios o preceptos, esta se observara en su esencia,
sus dones, sus virtudesy sus defectos. Pasa entonces de una percep-
cioninjustaalaconcepcion de unaurbe que se moderniza urbanistica
y socialmente, a una nueva imagen que nos produce orgullo, nos hace
protagonistas, y nos permite trascender como la gran ciudad.

{ SOACHA 2020 - 2023 }
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lo que nos
| hace una
Jamilia unida

: no es la
sangre Sino
el corazon.

mos parte de esta gran
bendicion, la de caminary
sonreir juntos por nuestra
hermosa tierra. Hemos
levantado unidos nuestra
bandera y con orgullo
sumamos nuestros corazones al latir de
los miles que aman y luchan a diario por
nuestra nueva ciudad.

Hoy, con la frente en alto y la emocion
desbordada decimos:

iSoacha nuestro gran motivo,
nuestra gran familia!

Familia Saldarriaga Castdrio
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